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1.

Presny nazev monitorovaciho indikatoru

Pocet vytvorenych propaganich nebo marketingovych produkti pro CR

Kod narodniho o . Zprostedkujici
o . Prioritni osa Oblast intervence .
¢iselniku subjekt

410302 4a, 4b 4.1a,4.1b Naror(iijrglhﬂodpora cestovniho CRR

Typ indikétoru / Grové monitoringu (vystup, vysledekfipadré projektova urove —
indikatory, které nejsou v dokumentu)

vysledek
Mérna jednotka Zdroj
Poet RO IOP
Hodnota 2005 el GV €. 2L Indikativni cil 2015 (RKaZ)
(Konvergence)
0 10 10

Definice indikatoru (dle programového dokumentu)

Propagani a marketingovy produkt CR - souhginnosti v oblasti cestovniho ruchu vytedici ucelenod
nabidku pro zajemcetéstniky za Gelem vyuZiti volnéhatasu, rekreace, poznani, za jinymi nesadnym
Ucelem, realizované v konkrétni lokajtregionudi statu nebo tématicky zaffené na Uzemi i vice stat
Vzdy musi jit o nabidku zahrnujici kompletni zabesmi (Eastnika s vyuZitim lokalizanich pgredpoklad
cestovniho ruchu konkrétniho regionu, stétlokality.

Zpiesiujici popis indikatoru

Celkovy souet propaganich a marketingovych produkna narodni Grovni f propagaciCR, zahrnuje obg
cile. Bude realizovano formou odlénych projekt pro oba cile.

Vazba na dalSi indikatory (n&pvazba vystup — vysledek; projektové indikatorgl.at

Dy

Vystupy: Pd@et propagénich kampani na produkty v oblasti CR — tyto kampanohou propagovat nov|
produkty.

Dopliujici projektové indikatory: NE

Relevantni aktivity pisluSné oblasti intervence

Prezentace a propagace kulturniho f&rgainiho bohatstvi, kulturniho famyslu a sluzeb s vyuzitim prp
cestovni ruch na narodni rovni:

Podpora prezentacR jako destinace CR

Urovei vykazovani (zdroj¢asova frekvence)

Projektova Urovie — prijemce v monitorovacich zpravach.
Vykazovéani dvakrat iné pro MoV a EK — zprava o realizaci a vyoi zprava.

Zpasob vykazovani

Celkovy souet produki za jednotlivé cile

Vyjimky nebo poznamky

Produkty jsou vytvEeny krong projekii CzechTourism také nadregionalnimi projekty NNO drugeni
pravnickych osob.
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2.

Presny nazev monitorovaciho indikatoru

Pocet propagatnich kampani na produkty v oblasti CR

Kod narodniho o . Zprostedkujici
o . Prioritni osa Oblast intervence .
¢iselniku subjekt

410303 4a, 4b 4.1a,4.1b Naror(iijrglhﬂodpora cestovniho CRR

Typ indikatoru/Grové monitoringu (vystup, vysledekifpadre projektova Grove —
indikatory, které nejsou v dokumentu)

Vystup
Mérna jednotka Zdroj
Poset RO IOP (podklady od”SU a CzechTourism)
Hodnota 2005 el GV €. 2L Indikativni cil 2015 (RKaZ)
(Konvergence)
0 32 11

Definice indikatoru (dle programového dokumentu)

Propagani kampdi na produkty CR je soubor vybranych reklamnich aketingovych planovanych aktivif
které smdiuji k efektivnimu osloveni budoucich i stavajicihisti. Cilem kampa# je upozornit na produk
CR a gimét turistu travit volny¢as mimo misto svého bydli&a nakupovat primarni i sekundarni sluz
cestovniho ruchu. Kampiaméa gispét k vybudovani pozitivnich asociaci turiss obsahem produilkt které
vrcholi jejich vyuzitim a to pokud mozno opakowan

Zpresiujici popis indikatoru

Celkovy pa@et kampani na n@wytvoiené, pipadré i stavajici narodni produkty CR.

Vazba na dalSi indikatory (n&prazba vystup — vysledek; projektové indikatorg.at

Vysledky: P@et vytvarenych propagamich nebo marketingovych produkipro CR — kampah jsou
zangfeny zejména na tyto produkty.
Dopliujici projektové indikatory: NE

Relevantni aktivity pisluSné oblasti intervence

Prezentace a propagace kulturniho f&rgainiho bohatstvi, kulturniho famyslu a sluzeb s vyuzitim pr
cestovni ruch na narodni drovni:

Podpora prezentacR jako destinace CR

A=)

Urovei vykazovani (zdroj¢asova frekvence)

Projektova Urovie — prijemce v monitorovacich zpravach.
Vykazovéani dvakrat iné pro MoV a EK — zprava o realizaci a vyoi zprava.

Zpasob vykazovani

Souet realizovanych kampani

Vyjimky nebo poznamky

Produkty jsou vytvEeny krong projekii CzechTourism také nadregionalnimi projekty NNO drugeni
pravnickych osob.
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