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Zadatel uvede pro potfeby hodnoceni kvality projektu zejména informace, které
neuvedl v elektronické projektove Zadosti v Benefit 7.

V pfipadé, Ze néktery z nasledujicich bodlU neni pro Zadatele relevantni nebo
vSechny informace uved! v Zadosti Benefit7, uvede k tomuto bodu pouze vysvétleni.
Poradi jednotlivych odrazek pfi vypliovani podkladd pro hodnoceni neni zavazné.

PFi zpracovani této povinné pfilohy, zvlasté kapitoly Finanéni plan, doporucujeme
vychazet z Metodiky zpracovani Studie proveditelnosti, umisténé na webovych
strankach http://www.strukturalni-fondy.cz/srop/metodika-zpracovani-studie-
proveditelnosti, pfipadné z Metodiky zpracovani Analyzy nékladu a pfinosa -
http://www.strukturalni-fondy.cz/srop/metodika-zpracovani-analyzy-nakladu-a-
prinosu.

Obsah podklad @ pro hodnoceni projektu

Musi obsahovat nazvy kapitol a strankovani.

Osnova podklad U pro hodnoceni kvality projektu

1. Management projektu a Fizeni lidskych zdroj 4

- pulsobnost v jednotlivych NUTS 2 (pfehled pobocek), resp. sloZeni &lenské
zakladny;

- popis schopnosti a zkuSenosti Zadatele s realizaci projektl v oblasti CR,
pfipadné projektd financovanych ze SF; Zadatel popiSe aktivni a kont inuélni
¢innost v oboru cestovniho ruchu delSi nez 3 roky;

- management projektu a fizeni lidskych zdroji — pracovni GUvazky a forma
zapojeni c¢lenu projektového tymu, kalkulace mezd a odmén; zaclenéni
projektového tymu ve struktufe organizace Zadatele;

- plan kontroly jednotlivych procesu projektového cyklu.
2. Popis souladu projektu s Koncepci statni politik y cestovniho ruchu v CR
na obdobi 2007 — 2013 (dale jen ,Koncepce®)
- vazba projektu na Koncepci statni politiky cestovniho ruchu v CR, naplnéni
cili jedné nebo vice priorit Koncepce.
3. Vychozi analyza
- vstupni analyza zdUvodnujici potfebnost projektu, jeho pfinos pro cestovni
ruch na narodni, pfipadné regionalni trovni;
- zhodnoceni finan¢ni efektivnosti projektu, jeho realizovatelnosti.

4. Komplexnost FeSeni projektu

- popis provazanosti jednotlivych feSenych ¢asti a zpusob feSeni dané oblasti
cestovniho ruchu v celé jeji SiFi.
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5. Multiplika éni efekty projektu

- multiplikacni efekty projektu — jak realizace projektu p fispéje k dalSimu rozvoiji
cestovniho ruchu a jak podniti realizaci dalSich ak tivit, projektt apod.;

- vazba projektu na jiné aktivity CR a jiné subjekty CR;

- synergicky efekt projektu.

6. Aktivity projektu

- vystupy projektu v podob é poskytovanych sluzeb, pfipadné produktu, a jejich

kvantifikace;

- podrobny popis aktivit projektu v jednotlivych et apach.

7. Finan éni plan

- podrobny finanéni plan na dobu realizace a dobu péti let od ukonceni

realizace projektu:

a) vydaje projektu v jeho jednotlivych etapach;
b) popis zdroji a zpusobu financovani projektu v jednotlivych etapach

pred proplacenim dotace pfijemci;

c) plan prabéhu pfijmu a vydaju;
d) plan prabéhu cash-flow;
e) financovaniv dobé udrzitelnosti.

- podrobny rozpocet projektu (v pfipadé clenéni aktivit projektu na etapy, je
moZzné vyplnit tabulku pro kazdou aktivitu zvlast).

Druh vydaj G rozpo étu

1. etapa (podle poctu etap pfidejte dalSi sloupce)

Mérna
jednotka

Pocet
jednotek

Jednotkova
cena (v K €)

Naklady
(v Ké€)

01. Pofizeni zafizeni a vybaveni

01.01. Nakup dlouhodobého hmotného majetku

01.02.Nakup dlouhodobého nehmotného majetku

01.03.Nakup drobného dlouhodobého hmotného a nehmot ného
majetku

02. Sluzby souvisejici s realizaci projektu

02.01 Rizeni projektu (ekon. a pravni poradenstvi, vyb  érova fizeni,

aj.)

02.02 Realizace projektu

02.03 Propagace a publicita projektu

02.04 Jiné naklady souvisejici s realizaci projektu (studie, analyzy,
prizkumy ...)

03. Osobni a rezijni naklady souvisejici s  Fizenim projektu - do 9%
celkovych uznatelnych naklad G projektu

03a. Osobni naklady souvisejici s Fizenim projektu

03a.01 Osobni naklady

03a.02 Cestovné, ubytovani a stravné

03b. Rezijni naklady souvisejici s  Fizenim projektu

03b.01 Nakup materialu

03b.02 Jiné naklady (telefon, fax, poStovné...)

04. Ktizoveé financovani (naklady souvisejici se vzd ~ élavanim) - do 9%
celkovych uznatelnych naklad G projektu

04.01 Naklady na lektory

04.02 Publikace, Skolici materialy

04.03 Konference, kurzy
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04.04 Jiné naklady

05. Zpusobilé vydaje celkem

06. Nezptisobilé vydaje celkem

07. PFijmy projektu

08. Celkové naklady projektu

8. Inovativnost vysledk U projektu

- popis inovativniho pfinosu vystupu projektu pro rozvoj cestovniho ruchu;
- odlvodnéni zvolené technologie/metoda a planovanych vydaju projektu.

9. Rizika projektu

- analyzarizik projektu a pravd épodobnost jejich vyskytu;
- popis rizik a systému jejich eliminace.

10. VIliv projektu na horizontalni témata

- popis veSkerych kladnych a negativnich vlivl, které plynou zrealizace
projektu v jeho jednotlivych etapach, konkrétn & v nasledujicich bodech:

jak projekt prispiva k ekologicky Setrnému rozvoji?

jak projekt pfispiva k posilovani kulturné — socialni identity?

jak projekt pFispiva ke zvySovani ekonomické prosperity?

jak projekt napliuje princip rovnych pfilezitosti?

jak projekt naplfiuje princip partnerstvi mezi zastupci ROP, kraji a
dalSimi subjekty spolupracujicimi na provadéni IOP?

11. Hodnoceni efektivity a udrzitelnosti projektu

- monitorovaci indikatory, zpUsob jejich plnéni a zajiSténi jejich udrzitelnosti,
pripadné dalSi parametry, které hodla p fijemce dosahnout;
- institucionalni udrzitelnost, jasné vymezeni odpo védnosti za vystupy akce.

12. Specificka kritéria

Aktivita d) prezentace a propagace kulturniho a pfirodniho dédictvi, kulturniho

prumyslu a sluzeb s vyuzitim pro cestovni ruch na naro dni Grovni

- popis projektu dle jednotlivych kritérii hodnoceni:

ucelenost a provazanost propagace jednotlivych ¢&asti kulturniho a
pfirodniho dédictvi na narodni arovni (moznost identifikace p fisluSnosti
pamatky ke konkrétnimu regionu, destinaci, navaznost na dalSi
moznosti kulturniho, sportovniho, ... vyZiti);

jazykové mutace relevantni k cilovym skupindm (4 a vice jazykovych
verzi);

navaznost propagace na realnost realizace produktu (zajisténi
oCekavani navstévniku, odpovidajici zakladni a doplfikové sluzby
cestovniho ruchu);
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zpusob propagace produktu s ohledem na cilovou skupinu (zohlednéni
zajma cilovych skupin napf. rodiny s détmi, seniofi, zahraniéni
navstévnici);

navaznost na strategii propagace CzechTourism (res pektovani

vytyCenych priorit rozvoje CR agenturou CzechTourism -
http://www.czechtourism.cz/?mitem=000011&show=007022).

13. Analyza trhu (ve vztahu k projektu)

analyza prostfedi s ohledem na volbu produktu, distribucnich cest, ceny,
definovani cilovych skupin, atd.;

analyza trhu:
a) analyza konkurenceschopnosti vystupt projektu;
b) analyza poptavky ve vztahu k projektu;
c) marketingova strategie s d irazem na marketingovy mix (8P - produkt/

produkt, price/ cena, place/ distribuce, promotion/ propagace,
programming/ tvorba programu (doprovodnych aktivit), packaging/
bali¢ky sluZzeb, partnership/ partnerstvi.
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