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úprava vymezené aplikace hodnotícího kritéria 3.7 Marketingová analýza
Popis aplikace hodnotícího kritéria:  

Kritérium 3.7 Marketingová analýza je účelné posuzovat  v rámci oblasti intervence 3.2 Služby v oblasti veřejného zdraví pouze u aktivit, jejichž předmětem mohou být marketingové činnosti. Jedná se zejména o:

Aktivitu/operaci 3.2 b Systémová opatření v oblasti prevence zdravotních rizik obyvatelstva a prevence sociálního vyloučení osob znevýhodněných jejich zdravotním stavem nebo věkem.

Popis hodnocených marketingových oblastí (4P): 

· Price = cena – informovanost o cenové politice, hodnota za kterou se produkt nabízí,

· Product = produkt/služba – vymezení výstupů a toho, jak výstup uspokojuje potřeby, 

· Promotion = propagace - propagační a komunikační cíle, jak se spotřebitelé o produktu či službě dozví,

· Place = distribuce - popis distribučních cest/kanálů, kterými se dostanou informace/produkty k cílovým skupinám, kde se bude produkt prodávat, dostupnost distribuční sítě, vazba na cílovou skupinu – na koho je propagace a komunikace namířena, koho má oslovit, co má být těmto skupinám sděleno případně přiřazení jednotlivých nástrojů k cílovým skupinám. 

Princip aplikace hodnotícího kritéria v rámci aktivity/operace 3.2b:

Aktivita 3.2b – 1.1.4 – projekty marketingových aktivit s celonárodní působností cílených na zvyšování motivace obyvatel ke zdravému životnímu stylu. U takto zaměřených projektů je kritérium 3.7 Marketingová analýza explicitně posuzováno s ohledem na popis marketingových nástrojů uplatňovaných v projektu formou 4P.
Aktivita 3.2b – 3.3.1 – projekty primární a sekundární prevence s národním nebo nadregionálním dopadem nestátních neziskových organizací zaměřených na prevenci zdravotních rizik osob ohrožených sociálním vyloučením z důvodu dočasného nebo trvalého zdravotního omezení, včetně podpory zdravého životního stylu. U takto zaměřených projektů je kritérium 3.7 Marketingová analýza explicitně posuzováno s ohledem na popis marketingových nástrojů uplatňovaných v projektu formou 4P.
U ostatních aktivit v rámci 3.2b (aktivita 3.2b-1-1.6 projekty zaměřené na prevenci nozokomiálních infekcí a aktivita 3.2b-2 projekty zaměřené na rehabilitační péči) je kritérium hodnoceno na základě udělení maximálního počtu bodů resp. principu přepočtu na stejnou bázi. Tímto je dosaženo jednotného a nediskriminačního přístupu v hodnocení.
Z výše uvedených důvodů žádáme provedení formální úpravy vymezené aplikace hodnotícího kritéria 3.7 Marketingová analýza následovně:

	Skupiny a kritéria hodnocení
	Váha

	1. Schopnosti žadatele
	15 %

	1.1 Organizační a projektové zajištění realizace projektu.
	max. 5 bodů

	1.2 Finanční hodnocení žadatele.
	max. 5 bodů

	Celkem za skupinu
	max. 10 bodů

	2. Potřeba a relevance projektu
	30 %

	2.1 Vazba na jiné aktivity/projekty v oblasti péče o veřejné zdraví.
	max. 3 body

	2.2 Potřebnost projektu.
	max. 5 bodů

	Celkem za skupinu
	max. 8 bodů

	3. Kvalita a proveditelnost projektu
	35 %

	3.1 Technická a technologická proveditelnost projektu.
	max. 5 bodů

	3.2 Časová proveditelnost projektu.
	max. 5 bodů

	3.3 Finanční hodnocení projektu.
	max. 5 bodů

	3.4 Vazba projektu na stanovené indikátory a cíle.
	max. 5 bodů

	3.5 Rizikovost projektu.
	max. 5 bodů

	3.6 Udržitelnost projektu.
	max. 5 bodů

	3.7 Marketingová analýza (pouze pro operaci 3.2b)
	max. 3 body 

	Celkem za skupinu
	max. 33 bodů

	4. Horizontální kritéria
	20 %

	4.1 Vliv projektu na udržitelný rozvoj.
	max. 3 body

	4.2 Vliv projektu na rovné příležitosti.
	max. 3 body

	Celkem za skupinu
	max. 6 bodů

	Celkové hodnocení projektu
	Max. 57 bodů


V rámci 3.2 IOP budou, na základě usnesení vlády ČR  č. 883/2007 ze dne 13.8.2007, v rámci výběrových kritérií zvýhodněni 10% bonifikací projekty, které jsou součástí Integrovaného plánu rozvoje měst. 

Příloha - Současná kritéria hodnocení kvality projektů

Souhrnný přehled hodnocení projektu

	Skupiny a kritéria hodnocení
	Váha

	1.  Schopnosti žadatele
	15%

	1.1 Organizační a projektové zajištění realizace projektu. (Posuzuje se  organizační a projektové zajištění realizace projektu pro předinvestiční (přípravnou), investiční a provozní fázi projektu s  vymezením kompetencí a odpovědnosti jednotlivých členů týmu tj. včetně popisu interního či externího zastoupení).
	max. 5 bodů

	1.2 Finanční hodnocení žadatele. (Finanční hodnocení je založeno na posouzení finančních a dalších výkazů žadatele, přičemž je respektován typ organizace (resp. typ žadatele). Posuzována je rentabilita, likvidita a zadluženost žadatele s ohledem na délku fungování organizace).
	max. 5 bodů

	2. Potřeba a relevance projektu
	30%

	2.1 Vazba na jiné aktivity/projekty v oblasti péče o veřejné zdraví. (Posuzuje se provázanost s jinými vlastními aktivitami/projekty  v oblasti péče o veřejné zdraví).
	max. 3 body

	2.2 Potřebnost projektu. (Posuzuje se analýza trhu a poptávky, která dokládá přínos projektu pro veřejné zdraví resp. systém zdravotní péče a předpokládanou potřebnost projektu pro cílovou skupinu či zájem cílové skupiny o výstupy projektu). 
	max. 5 bodů

	3. Kvalita a proveditelnost projektu
	35%

	3.1 Technická a technologická proveditelnost projektu. (Posuzují se technické postupy a použité technologie, proveditelnost projektu dle technických a technologických postupů).
	max. 5 bodů

	3.2 Časová proveditelnost projektu. (Posuzuje se harmonogram přípravy a realizace projektu, provázanost termínů s aktivitami projektu a jejich reálnost).
	max. 5 bodů

	3.3 Finanční hodnocení projektu. (Posuzuje se rozpočet projektu, jeho přehlednost, přiměřenost  a způsobilost jednotlivých výdajů a  jejich provázanost s  aktivitami projektu).
	max. 5 bodů

	3.4 Vazba projektu na stanovené indikátory a cíle. (Posuzuje se, zda projekt naplňuje v dostatečné míře kvantitativní cíle-indikátory, má jasně stanoveny cíle a výstupy a vnitřní provázanost  projektu).
	max. 5 bodů

	3.5 Rizikovost projektu. (Posuzuje se identifikace možných rizik, míra výskytu rizik a způsoby a varianty vedoucí k odstranění nebo omezení následků rizikových oblastí).
	max. 5 bodů

	3.6 Udržitelnost projektu. (Posuzuje se finanční, institucionální, organizační a provozní udržitelnost).
	max. 5 bodů

	3.7 Marketingová analýza. (Posuzuje se marketingový mix projektu (cena,  produkt, distribuce, propagace).
	max. 3 body

	4. Horizontální kritéria
	20%

	4.1 Vliv projektu na udržitelný rozvoj. (Posuzuje se pozitivní či neutrální dopad projektu)
	max. 3 body

	4.2 Vliv projektu na rovné příležitosti. (Posuzuje se pozitivní či neutrální dopad projektu)
	max. 3 body

	5. Bonifikace 10 % k výslednému hodnocení na základě usnesení vlády č. 883/2007 – pro projekty, které jsou součástí schváleného IPRM
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